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1. Analyzy potreby rovesnickeho a medzigeneracného vzdelavania v oblasti
financ¢nej gramotnosti

Skimanou problematikou rigordznej prace je problematika rovesnickeho vzdeldvania v
oblasti finan¢nej gramotnosti. Rovesnicke vzdeldvanie predstavuje jednu z foriem, ktora pre
ziakov atraktivnym spdsobom sprostredkuje nové informacie a vedomosti. Rigorézna praca
bude prostrednictvom dotaznikoveho prieskumu medzi zZiakmi a pedagogmi zakladnych kol
vo vybranom okrese Slovenska zistovat potrebu rovesnickeho vzdeldvania. Vzdeldvanie
v oblasti finan¢nej gramotnosti bude pritom realizované Ziakmi strednej odbornej Skoly
s ekonomickym zameranim. Ti budt mladeZi pristupnym sposobom zdielat vedomosti
tykajtce sa problematiky finan¢nej gramotnosti.

2. Vyzvy podnikania v maloobchode v digitalnej dobe

Vrigordznej praci budu spracované teoreticko-metodologické principy riadenia
maloobchodnej prevadzky, marketingovy proces sustredeny na uspokojovanie potrieb
spotrebitela vzhladom na vplyv vonkajsich faktorov a organizacia prostredia maloobchodnej
prevadzky za tcelom vynimocnej ponuky pre spotrebitela, ktora je vysledkom realizécie
obchodu a najmé navratu spokojného zdkaznika. Na zdklade aplikovania tedrie v praxi bude
ciefom rigoréznej prace analyza anavrh prisposobenia sa prevadzky v digitalnej dobe,
manazment predajného priestoru vzhladom na rychle tempo zmien v spolocnosti a virtualnej
konkurencie, ktord sposobuje ubytok navstevnosti v kamennych prevadzkach. Navrhnuté
buda zdkladné pravidld pre tspesnost predaja ako zdruka spokojného zdkaznika, ktory
prevadzku opat navstivi.
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Challenges of doing retail business in the digital age
In a rigorous work will be elaborated the theoretical and methodological principles of
managing retail operations, the marketing process focused on satisfying the consumer needs
due to the influence of external factors, and the organization of the retail operation
environment for the purpose of an exceptional offer for the consumer, which is the result of
the business realization and especially the return of a satisfied customer. Based on the
application of the theory in practice, the goal of rigorous work will be the analysis and
proposal of the adaptation of operations in the digital age, the management of the sales space
due to the rapid pace of changes in society and virtual competition, which causes a decrease
in shopping in brick-and-mortar operations. Basic rules for successful sales will be proposed
as a guarantee of a satisfied customer who will visit the shop again.
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